REINHEITSGEBOT

prvi propis o zaštiti potrošača
                               William IV  je još daleke 1516.g. izdao  propis o izvornosti piva ( prvi propis o "zaštiti potrošača", uopće ) pod nazivom "REINHEITSGEBOT" ( Reinheit-ćistoća, Gebot-zahtjev ). Propis je jasno razlikovao izvorno pivo (od slada, hmelja i vode ) od “krivotvorine” ( pivo proizvedeno od surogata ). Budući da u to vrijeme čak ni utjecaj kvasca nije bio do kraja razjašnjen, nije bila dozvoljena niti bilo kakva uporaba kemijskih sredstava ( konzervansa, na primjer.). Stoga bi danas pivo proizvedeno po “Reinheitsgebot”- u, mogli smatrati i zdravom hranom.

                              Ova uredba je stvorila snažnu tradiciju i tehnologiju proizvodnje njemačkih piva koja je opstala do danas. Ulaskom u EU, Njemačka je bila prisiljena propustiti na svoje tržište i drugačija piva, što je ugrozilo ovu tradiciju. U zemljama njemačkog govornog područja, i zemljama koje su bile pod njihovim utjecajem, i danas se izvornim pivom smatra samo ono pivo koje je proizvedeno prema "Reinhaitsgebot" normama. Budući da je i Hrvatska,do 1918.g. bila u sastavu Austro-Ugraske monarhije,  i kod nas se ovaj zakon strikno poštovao i primjenjivao, te se može smatrati i našom dalekom tradicijom.

                               Nažalost, najagresivnije reklamirana piva, i kod nas i u ostatku EU, nametnula su drugačiji okus piva. Računica velikih pivovara je jasna. Cijena kukuruza je 0,70 kn/kg, dok je cijena kvalitetnog slada 2,70 kn/kg. Konzistenciju piva nadoknađuju dodacima, ... uguščivačima, zakiseljivačima, konzervansima, antioksidansima,...i.t.d. Velike pivovare aspiriraju na 30-tak % udjela u tržištu piva. Budući da rade pivo od jeftinijih sirovina u mogućnosti su znatnije ulagati u tržište, marketing, gratis akcije, nagradne igre, sponzoriranja, i.t.d. Agresivnost reklame surogat piva vidi se i na našim ulicama, na tendama, suncobranima, oglasnim prostorima,… Ogromna vrijednost piva  je “izvađena  iz boce” i prenešena na područje reklame.

                                 Izvorna piva su polako gurnuta u drugi plan. Prepuštena su najčešće manjim pivovarama, koje ih proizvode za prave pivoljupce, ugostiteljstvo, ...Ova piva, ne mogu pretendirati na oštriju utakmicu s velikim pivovarama, jer se od njihovih  po mnogo čemu bitno razlikuju. Vrijednost tog piva je “ostala u boci”, na uštrb reklame. Izvorno pivo se više obraća  sentimentima i poznavateljima tradicije u pivarstvu. Rijetki su i ugostitelji, koji imaju strpljenja i izdržljivosti nuditi izvorna piva, jer su ih veliki proizvođači “razmazili”, nudeći im ekskluzivu, investicije u lokal, i sl. Jedna ilustrirajuća paralela.  Čudno je što bar oni ne osjećaju da im tendu ne treba napraviti “mesar”, ( koji će, da bi mu ostalo sredstava za tendu, trpati čvarke u kobasice ili nuditi hot-dog ), već gosti, koji će dolaziti  privučeni upravo kvalitetnim kobasicama. Sedamdesetak posto ( jeftinog ) piva konzumira se ispred trafika ili seoskih samoposluga, dok naši ugostitelji ( privučeni investicijskim ulaganjem velikih pivovara u ugostiteljske objekte ) s tim istim pivom ( samo po dvostrukoj cijeni ) uporno pokušavaju pronaći svog gosta. Lijepo uređeni lokali samo efektno reklamiraju njihovo  pivo, dok se ono pretežito konzumira  na nekom dugom mjestu.

                                Nedostatak prateće reklame i usporeni obrtaj uloženog novca,  razlozi su što ni trgovački lanaci ne žele u svoju ponudu uvrstiti bar jedno ( domaće ) izvorno pivo. Ipak, ugodno je znati da i u Hrvatskoj,  djeluju male pivovare koje su i po desetak puta manjeg kapaciteta od jedne ubičajeno velike pivovare a koje aspiriraju na svega 1-2 % udjela u tržištu piva. 

                                Ne treba raspravljati o ukusima, koji su se očito promijenili i koji su danas takvi kakvi jesu. A takvi su, kao da smo naviknuti piti “vino”, od jabuka. No ne treba ni zaboraviti da je “Reinheitsgebot” ne samo propisivao način proizvodnje, već i štitio interese potrošača piva. Je li hiperprodukcija, mijenjajući tehnologiju i okus piva, promijenila i stav prema zaštiti potrošača piva?

                              Slavonija, koja svoju šansu može pronaći jedino u proizvodnji zdrave hrane, mora osvijestiti svoje stare izvore i okrenuti se njima. Svijet nikad neće ni prepoznati niti prihvatiti našu zdravu hranu, ukoliko ju najprije ne prepoznamo i  ne prihvatimo mi sami.
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